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Resumo

O presente artigo apresenta uma breve analise de comunicacdo da companhia
WinCharger e suas campanhas e pecas publicitarias, com finalidade de trazer o reconhecimento
da fonte edlica através de instrumentos de comunicagao corporativa e organizacional. O estudo
também realiza uma abordagem da evolugcédo das pecas de comunicacdo de diferentes setores
da economia na industria da energia edlica partindo da premissa de que as primeiras pecas de
comunicacao do setor foram feitas pela companhia WinCharger.

Palavras Chave: Comunicacao — Energia Edlica — Analise — Wincharger — Semiotica

Introducao

O objetivo principal deste artigo € analisar a evolucédo das pecas publicitarias de energia
ellica partindo da premissa de que a companhia Wincharger € a primeira a utilizar a
comunicacao para o desenvolvimento de campanhas para a venda de pec¢as, componentes para
aerogeradores e conscientizacdo sobre energia edlica. Utilizamos os instrumentos de semidtica
de Pierce, para fazer a andlise dos signos utilizados nas pecas publicitarias da Wincharger,
comparamos também a evolucdo da comunicacdo para a energia eolica, utilizando trés
diferentes cenarios; a) a comunicacdo do terceiro setor; b) comunicacdo corporativa; c)
comunicacao académica.

1. O que é aWincharger Corporation, como surgiu e o que faz?

Em 1927, John e Gerhard Albers comecaram a realizar experimentos com geradores
eolicos e eventualmente fundaram a companhia “Albers Propeller Corporation” em Cherokee,
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lowa, EUA. Eles desenvolveram um pequeno aerogerador chamado "Wincharger" para carregar
as baterias de radio de 6 volts. Em dezembro de 1934, os irmdos Albers, juntamente com Cecil
Parris, e Ernest Arndt formaram a Wincharger Corporation para fabricar suas baterias na fabrica
Old Hawkeye Truck em Sioux City, lowa. Mais tarde naquele ano, executivos da Zenith Radio
Corporation visitaram o Wincharger e assumiram uma participacdo de 51%. A nova fabrica de
30.000 metros quadrados, com 52 empregados em tempo integral, expandiu a linha de produtos,
para incluir unidades maiores, e a producdo diaria aumentou para uma demanda de 200
unidades por dia. Zenith comprou os restantes 49% por cento da companhia Wincharger, as
vendas de radio e de usinas de energia caseira foram mantidas sob as dificeis circunstancias do
mercado resultando em eletrificagéo rural [1].

2. Comunicacdes da WinCharger e anotacdes e analises.
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Figura 1 - Anancio Giant 32 volt Wincharger

As pecas escolhidas para andlise tem a intencdo de desconstruir 0s conceitos
elementares e histéricos sobre a comunicacdo de pecas de energia edlica. A primeira peca
escolhida para analise chama-se “Giant 32 volt — Wincharger” que contém um anuncio do
produto ofertado pela companhia, o respectivo anuncio indica que com a instalagao do “Giant 32
volt Wincharger” as fazendas terdo eletricidade gratis, como é apontado nas imagens das
lampadas sendo acesas, radio funcionando, uso de maquina de lavar roupas, etc. O custo seria

apenas do aerogerador de $69,95.

As ferramentas para realizar a andlise proposta fazem referéncia ao conceito de triade da
teoria Semiodtica de Pierce (Representamen, objeto e interpretante), o representamen da peca é
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tudo aquilo que € percebido pela visao, sdo todos o0s signos que estdo expostos nas imagens da
peca, pessoas, eletrodomésticos, o aerogerador, as casas, as informacdes contidas na peca,
elementos semelhantes ao construtivismo russo [2], com sua caracteristica funcional e
geometrismo, utilizacdo de cores primdrias, os angulos do logotipo inclinado e tipografia sem
serifa. O objeto é aquilo que estd ausente e € representado pelos signos da peca, o conforto e o
baixo custo de ter o “Giant 32 volt Wincharger” instalado nas fazendas, tendo energia em sua
casa pelas baterias carregadas pelo aerogerador. O interpretante é a ideia que surge na mente
do observador que percebe o signo, ideia de conforto, energia elétrica gratuita, tudo por um
preco inédito. Os elementos do signo sdo necessariamente interligados e possuem trés
categorias, elas sdo denominadas de: primeiridade ou qualidade, secundidade ou existéncia,
terceiridade ou carater de lei (Pierce, Semiadtica) [3].

A primeiridade € denominada de quali-signo e sua relagédo com o objeto € em forma de
icone. O icone da peca sdo os elementos construtivistas apontados anteriormente, como as
cores primarias, tipografia sem serifa, etc. Esse fenébmeno é fundamentalmente interno a mente,
a secundidade é marcada por reconhecimento de relacdes de realidade externa, € denominada
de sin-signo e sua relacdo é de indice, indica que nunca foi visto um preco menor no mercado,
por dltimo na terceiridade os fendmenos sao simbolicos e € denominada de legi-signo, suas
relacéo é de simbolo, simboliza o conforto de ter energia elétrica na fazenda [4].

Figura 2 - Anuncio “The Streamliner”

A segunda peca é referente ao “The Streamliner”. Esta segunda pega também apresenta
uma relacdo de primeiridade (qualidade) com o construtivismo russo, apresentando elementos
semelhantes, como: cores primarias, angulos inclinados e tipografias sem serifa.
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Os signos apresentados séo referentes a capacidade do aerogerador poder gerar mais
energia para as baterias, indicado pela a imagem do raio atras do homem, a facil instalacao dos
aerogeradores, pois estes sdo instalados individualmente e os fatores de seguranca que estes
aerogeradores possuem, representados pelo homem em cima dele.

O representamen da peca é o raio ao fundo, o homem em cima do aerogerador e o
préprio aerogerador. O objeto é o fator de seguranca, a facil instalacdo dos aerogeradores e a
maior capacidade de gerar de energia. O interpretante é a ideia de que com o “The Streamliner”
h& maior eficiéncia na energia gerada, facilidade de obter os geradores e seguranca.

O icone (quali-signo) da peca € novamente o0s elementos construtivistas igualmente
apresentados na primeira peca. O indice (sin-signo) da peca € a eficiéncia da energia gerada
para as baterias, unidades dos aerogeradores individuais e a margem seguranga, por ultimo o
simbolo (legi-signo) é a maior capacidade de energia que pode ser gerada em certo tempo.

3. Comunicacdes de empresas em Energia Eolica.

De forma a realizar uma comparacao e equivaléncia da evolu¢cdo da comunicacdo para a
energia eolica utilizou-se trés diferentes cenarios para analisar a comunicacdo contemporanea e
o desenvolvimento de campanhas para venda de softwares, pecas, componentes para
aerogeradores e conscientizacdo sobre energia edlica. O primeiro cenario apresenta a
contribuicdo de beneficios socioecondmicos e de desenvolvimento social trazido pela fonte
ellica e designamos por: comunicacao do terceiro setor [5]. O segundo cenario refere-se a
comunicacao corporativa para a venda de componentes de aerogeradores, softwares de dados
e informacfes para diagnosticar potencial edlico até videos institucionais corporativos e
designamos por Comunicacdo Corporativa [6]. O terceiro cenario refere-se ao desenvolvimento
de pesquisas de campo, artigos, publicacbes e documentarios que contribuem para a
disseminacdo dos beneficios e do conceito da energia edlica e chamamos de Comunicacao
Académica.

3.1 Comunicacao do Terceiro Setor em energia edlica

O terceiro setor constitui-se por instituicbes ou associacfes sem fins lucrativos, criadas
com objetivos em diversas areas de atuacdo social [7]. Compreendendo a necessidade do
primeiro setor, entendido como governo, responsavel por questdes sociais e governamentais e o
segundo setor responsavel por questbes de iniciativa privada, o terceiro setor torna-se
responsavel por intermediar a demanda do primeiro e segundo setor através de iniciativas para a
contribuicdo de um desenvolvimento socioecondmico. Como instrumento de andlise, aplicamos
conceitos semiologicos para descricdo e observacdo de uma peca de comunicacdo da
ABEEOdlica - Associacéo Brasileira de Energia Edlica, associagdo que compdem o terceiro setor.
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A peca utilizada como um dos objetos de estudo deste paper € o Infografico 10 GW feito
em Agosto de 2014 para comemorar a meta de 10 GW atingidos pelo Brasil.

A peca contém diversas informacdes com intuito de comunicar os feitos da energia edlica.
Sao utilizados diferentes signos ao longo da peca para remeter um conceito ecoldgico e
sustentavel. Figuras como aerogeradores, plantas, nuvens, planeta terra, fazendas, gado, icones
de diferentes fontes e diferentes tons de verde, azul e amarelo proporcionam uma leveza para
transmitir o conceito sustentabilidade e desenvolvimento sustentavel ao longo da comunicacao.
Os dados apontados durante a peca visam informar os beneficios que a fonte traz para a
sociedade a para economia apresentando-se de forma sintetizada e de facil leitura para o
publico. Compreende-se que em meio 0s signos que compdem a peca de comunicacao, 0S
dados gquantitativos levantados por analises e estudos da associacdo sao o principal elemento
da peca de comunicacgao para conscientizacdo do publico de forma ladica, acessivel e sintética,
uma vez que a necessidade de compreender a veiculacéo para diferentes publicos.

Esta peca de comunicacdao foi veiculada nas midias digitais: Facebook, Linkedin e Twitter

da Associacdo Brasileira de Energia Edlica e foi apresentada para o primeiro e segundo setor
em reunides e apresentacdes da associacao.

10GW
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Figura 3 - Infografico ABEEOGlica 10 GW

Figura 4 - Infografico ABEEGlica 10 GW
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Figura 5 - Infogréfico ABEEGlica 10 GW

3.2 Comunicacdo Corporativa em energia edlica

As corporacdes com intuito de estimular seu desenvolvimento tecnolégico, econémico e
sustentavel de forma a gerar boas praticas organizacionais e mercadoldgicas desenvolvem
comunicacdes com objetivo de maximizar suas receitas e por finalidade adotar um
posicionamento estratégico em relacdo ao desenvolvimento de um produto, ou servigco. A
comunicacdo escolhida como instrumento de analise para o esclarecimento dos conceitos e
elementos da comunicagao na industria da edlica é o video “Siemens Wind Power D3 Platform
Animation” da empresa Siemens, companhia pioneira na industria edlica.

A Siemens D3 Platform é uma plataforma para identificar e equacionar maneiras mais
eficientes de instalacédo dos seus aerogeradores oferecidos no mercado pela companhia.

O video de 2min24s publicado no canal de youtube da Siemens possui um carater de
animacdo 3D e um teor informativo comunicando as especificacbes da plataforma e dos
aerogeradores comercializados. A presenca de uma arvore de outono com um fundo azul e um
céu vasto remete a um conceito de horizonte e transcendéncia nos valores da companhia
Siemens.

Figura 6 - Video Siemens - Cena de abertura
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Elementos como pedacos de semente de ledo caindo em formato de aerogerador trazem
din&mica para o video criando uma conexao entre os aerogeradores e a natureza, uma forma de
exemplificar uma relacdo de mutualidade entre a natureza e a energia edlica.

iL‘H’iCion%
g

Figura 7 - Video Siemens — Semente de Ledo Figura 8 - Video Siemens — Aerogerador

Além da dinamica para o video, as sementes aladas apresentam as especificacdes do
produto, apresentando os beneficios dos aerogeradores e da plataforma ao publico da peca. Os
elementos do video como: a parte de dentro da nacelle, detalhes do anemdmetro, curvatura da
pa, detalhes da natureza conotam transparéncia e seguranca respaldando breves descrices e
especificacdes. Entretanto € necessario que haja uma descricdo direcionando para o website
para compreender todas as funcionalidades da plataforma e de outras plataformas

desenvolvidas pela companhia.

lade® technology for
d robustness and durability

Figura 9 - Anembémetro Figura 10 - Especificacdo produto

Compreende-se que apesar da comunicagdo institucional sobre o projeto € necessario um
documento com dados e especificagbes de respaldo técnico para que desperte o0 interesse
profundo dos stakeholders interessados.

3.3 Comunicagdo Académica
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O desenvolvimento de pesquisas académicas de forma a gerar contribuicdo para o
mercado e para a sociedade estimulam a consolidagdo de um respaldo cientifico sélido para a
industria edlica. A utilizacdo da pesquisa como instrumento de comunicacdo pode render
resultados imensuraveis para a realizacdo de comunica¢cBes corporativas e organizacionais,
desde a extracdo de dados por meio de servicos de consultoria, estudos de caso e andlises
guantitativas até pesquisas de carater antropolégico que rendem informacgdes qualitativas para a
criacdo de pecas, campanhas, documentarios e materiais institucionais. A pesquisa possui um
carater ciclico interminavel levando o pesquisador sempre realizar contribuicbes e
aprimoramentos dos temas estudados.

Como forma de analise, foi escolhido o artigo desenvolvido em junho de 1982 pelo
departamento de energia dos Estados Unidos (DOE) e a NASA (National Astronautics and
Space Administration) com a proposta de apresentar uma revisao das principais turbinas eolicas
desenvolvidas pela NASA. O artigo deu origem ao documentario Wind Turbines: "Those
Magnificent Wind Machines” 1980 NASA Lewis Research Center.

O documentério apresenta uma revisao do projeto desenvolvido e relata que ja em 1974,
parcialmente em resposta ao aumento do preco do petroleo apos a crise do petréleo em 1973
nos Estados Unidos, a Administracéo de Pesquisa e Desenvolvimento de Energia (ERDA), mais
tarde parte do Departamento de Energia dos Estados Unidos, tornou o departamento sob a
direcdo de Louis Divone para financiar uma pesquisa em turbinas edlicas de escala de utilidade.
A NASA, através do seu "Lewis Research Center" em Sandusky Ohio (agora o Glenn Research
Center), foi designada para a tarefa de coordenacdo de desenvolvimento por grandes
empreiteiros, como a General Electric, Westinghouse, United Technologies e a Boeing.

U.S.DEPARTMENT OF ENERGY
NASA LEWIS RESEARCH CENTER

200 kKW Win

= : L 3 - on BB o m
lurpbine Generatol
DEDICATED JUNE 15,1979
SPERATED BY

SLAND POWER COMP¥

Figura 11 - Turbina da NASA Figura 12 - U.S DEPARTAMENT OF ENERGY
NASA

O documentario sugere que o desenvolvimento de pesquisas contribuiu para a
consolidacéo e aceitacdo da utilizacdo da energia edlica nos ultimos anos e a parceria entre
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grandes companhias como a GE colaborou com a evolugdo da pesquisa. Os principais
elementos do video contam com relatos de pessoas pesquisadas sobre o grau de expertise dos
niveis da pesquisa desenvolvidos. A apresentacdo das turbinas e as entrevistas com grandes
executivos da época traziam evidéncias significativas de que haveria uma possivel oportunidade
para a fonte edlica, apresentando descobertas positivas e negativas da energia edlica durante a
pesquisa.

Figura 13 - Ronald Thomas Figura 14 - NASA

4. Evolucédo dos conceitos e elementos de Comunicacao da energia edlica

Baseado nas analises anteriores da companhia Wincharger e das comunicacdes
desenvolvidas por empresas, associacoes, organizacdes com fins comerciais e de pesquisa
na area de energia, é possivel identificar momentos de transicdo da comunicacao da energia
ellica através da realizacdo de pecas, campanhas, pesquisas e até documentarios.

Para designar estes momentos, o presente paper propdem 3 fases definindo a presenca
de elementos e caracteristicas especificas de evolucdo da comunicacao da energia edlica. A)
Fase 1. Utilizacdo da energia edlica e suas funcdes; B ) Desenvolvimento técnico e de
pesquisa ; C) Amadurecimento e consolidacdo social e comercial da fonte.

Tabela 1 - Tabela de conceitos da comunicacéo aplicados

FASE 1: FASE 2: FASE 3: Amadurecimento e consolidagéo
Utilizac&do da energia edlica e | Desenvolvimento técnico e |social e comercial da fonte
suas fun¢des — WINCHARGE | de pesquisa
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e Utilizag&o de energia
edlica no campo.

e Utilizagéo para
alimentar
eletrodomeésticos,
como radio, aspirador e
aparador de grama.

e Apresentagdo de
*precos no produto”.

e Utilizacdo de modelo
de arte construtivista.

e llustracdes de
cenarios.

e Cores Marcantes.

e Comunicac¢do voltada
para agricultura.

e Conexdao direta com a
natureza é
consequéncia e nao
necessidade.

e Mostrar beneficio
através de ter uma
forma de seguranca
energética.

e Apresentagdo de
beneficio de energia
gratuita com a
aquisicao do
aerogerador e baterias.

Necessidade de
buscar alternativas
de energia.

Crises econdmicas.

Necessidade de
verificar com
propriedade
tecnologias
desenvolvidas.

Parceria entre
terceiro setor e setor
privado.

Mercado
reconhecendo
oportunidades.

Documentarios,
videos, propagandas

através da Televisao.

Evolucdo dos meios
de comunicacéo.

Maior velocidade de
Informacéo.

Conscientizacao
ambiental
empresarial e social.

Organizacao da Cadeia Produtiva.

Empresas j& definem seu target e
para quem comunicam.

Utilizag&o de diversos meios de
comunicagéo.

Conceito de Sustentabilidade possui
maior credibilidade.

Beneficios Sociais tornam-se mais
importantes.

Conceito de Triple Bottom Line
organizacional estabelecido.

Conceito Imagético de
Sustentabilidade

Informagéo precisa de respaldo
estruturado de dados e informacdes.

Atuacdo intensa do 3° Setor para
contribuir com questdes
governamentais e privadas.

Mitigacdo de efeitos de Greenwash
para empresas privadas.

Informag&o precisa estar sintetizada
e ser rapida.

Os conceitos propostos na tabela acima sdo derivados de uma analise de comunicacgao
baseada no tempo proposto e no veiculo de comunicacdo. Atualmente, os veiculos de
comunicacdo adaptam-se as necessidades e externalidades tecnoldgicas, sociais e
econdmicas.

5. Consideragdes Finais
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A evolucéo das pecas de comunicagdo da historia da energia edlica € continua e atribui-
se a fatores sociais e econémicos, adaptando-se a diferentes momentos. Apos a realizacao
das analises € possivel afirmar que a participacédo dos diferentes setores da economia, com
forte énfase do terceiro setor, sdo cruciais para a realizagdo de pecas de comunicacdo, uma
vez identificado que informacdes de teor quantitativo sdo expressivas no momento de
transmitir seguranca na realizacdo do conteddo de comunicacdo. A aplicacdo dos
instrumentos de semibtica de Pierce, levantam uma andlise sensorial das pecas de
comunicacdo destas campanhas, mostrando que além de haver necessidade da
apresentacdo de dados, também € preciso que estes dados sejam sintetizados,
autoexplicativos e atrelados a imagens e experiéncias, de forma a gerar consciéncia
sustentavel, ambiental e energética. Ao apresentar o case de comunicacado de duas pecas da
Wincharger foi possivel ver de modo temporal, a evolugédo dos conceitos de comunicacao e
de utilizacdo da energia eodlica na sociedade. Contudo, foi identificado por meio de uma
analise de comunicacdo do video da plataforma D3, uma possivel oportunidade de
aprimoramento e organizacao de dados técnicos e de especificacdo nos produtos divulgados,
direcionando melhor sua estratégia mercadoldgica e competitiva.
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